’, Frente Farabundo Marti para la Liberacion Nacional

f,”/,’ El Salvador, C.A.

MEMORANDUM _
DE: Medardo Gonzalez, /
Secretario General del FMLN -a
PARA: Miembros del Consejo Nacional, Di partamentales
Municipales, miembros de Secretari Nactonales y demas™
cuadros del Partido
ASUNTO: Valoraciones e indicaciones sobre el momento politico
FECHA: 09 de junio de 2017

Companeros y companeras:

Ante la reciente publicacion de algunas encuestas con mucha difusion que buscan
alimentar el clima de negativismo mediatico, es pertinente que toda la militancia de
nuestro partido, tome en cuenta los siguientes elementos.
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Las encuestas publicadas en tiempos preelectorales:

a. Buscan generar opinion y percepcion con un proposito politico determinado.

b. Son instrumento para crear un hecho politico a partir del cual aparece un coro de
voces para cimentar los postulados posicionados (en columnas y programas de
opinion).

c. En este sentido, dejan de ser instrumentos de medicion y se convierten en
instrumentos politicos de la guerra mediatica, bajo el eje especifico de “la guerra de
encuestas”.

Las dltimas encuestas publicadas (Gallup y UCA) se ubican claramente dentro de este
tipo de instrumentos, debido a la coincidencia en cuanto a su tiempo de publicacion
preelectoral y la similitud de sus posturas. Estas encuestas servirian para cimentar el
respaldo a ciertos postulados politicos.

Algunos de los postulados que pretenden posicionar son:

a. Una gran mayoria de la poblacién (entre 60% a 70%) rechaza lo politico y lo
partidario.

b. Existe la necesidad de nuevas fuerzas politicas y de figuras “mesianicas de
salvacion”

c. Existe un abrumador rechazo hacia la gestion del actual gobierno

d. Las unicas figuras con gran reconocimiento son el Fiscal y la Sala de lo
Constitucional.

Los cuestionados métodos utilizados

a. Exploran posturas politicas e ideoldgicas a través de respuestas a viva voz. Esta
demostrado que, con este método, en periodos preelectorales como el actual, el
encuestado oculta sus posturas en “no respuestas” o en respuestas contrarias a lo
que realmente cree.
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respuestas secretas para todo tipo de preguntas comprometedoras (tens
ideoldgicas o asuntos de cierta discrecionalidad como consumo de drogas o niveles
de ingresos)

c. En vez de problematizar metodoldgica y técnicamente las “no respuestas”, las
encuestas de la UCA, la Gallup y la de LPG Datos, las interpretan como supuesto
rechazo a los partidos politicos, lo cual es una interpretacion sesgada.

5. La encuesta de la UCA (IJUDOP) presenta algunas contradicciones internas

a. Se presenta publicamente como una encuesta para evaluar el tercer afio de
Gobierno, pero menos de la mitad de las preguntas (42%) se relacionan con ese
tema. Las otras preguntas se refieren a otros temas

b. Hay una pregunta sobre la situacién econémica familiar (la microeconomia), cuya
respuesta se omite en el analisis interpretativo presentado en el boletin. Segun ese
dato que se oculta, el 54% dice que su situacion econoémica sigue igual o ha
mejorado, en total contraste con el negativismo y rechazo que tiene el resto de
respuestas. El ocultamiento de este dato refleja la falta de objetividad, destacando
solamente lo negativo.

c. Otro dato que oculta el informe publicitado es que varias respuestas revelan un
apoyo a la gestion y continuidad de un Gobierno del FMLN del 32%
(aproximadamente), no obstante, la simpatia e intencion de voto se mantienen
bajos, en un 19 o 20%, probablemente producto del método utilizado en las
preguntas.

d. Varias preguntas contienen aseveraciones tendenciosas, como en las preguntas 46
y 47, que se asevera que “hay un grave problema de corrupcion en los gobiernos”,
lo cual se relaciona al FMLN y a Arena por igual

e. Hay una pregunta en la que se asevera como cierto el caso mediatico contra el
vicepresidente Oscar Ortiz, lo cual es tendencioso y con rasgos desestabilizadores,
pretendiendo medir la opinién o la percepcion de cara a una posible reivindicacion
de separar al vicepresidente de su cargo, aunque sea de manera temporal.

6. ¢Como debemos reaccionar ante este tipo de encuestas?

a. Aunque no debemos perder el tiempo queriendo interpretar los datos publicados por
estas encuestas, si debemos ponerles atencion, pues son utiles para detectar,
cudles son los ejes de estrategia que los patrocinadores de las encuestas buscan
imponer, en su combate politico del periodo

b. Procurar sembrar en la poblacion la idea de que las encuestas publicadas en época
preelectoral son pura propaganda politica, y que no se deje amedrentar por sus
datos, pues las encuestas serias no se publican en tiempos electorales.

c. Nosotros hacemos encuestas de forma periddica, las cuales nos sirven para la toma
de decisiones en el marco de nuestra lucha politica.

A continuacién, presentamos un resumen de nuestros estudios, que no son
publicos, y que los compartimos con el propésito de completar el presente analisis:
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SIMPAT{A PARTIDARIA — RESPUESTA SECRETA

P13. Algunas personas cuando se les pregunta con qué partido
simpatizan o cual es su partido preferido, prefieren no decirlo al
encuestador. Por eso preferimos que usted se sienta coOmodo y
responda O ESCOJA CUAL ES SU PARTIDO PREFERIDO EN ESTA
HOJA, SIN QUE YO ME DE CUENTA DE SU RESPUESTA.
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AUTO UBICACION IDEOLOGICA - RESPUESTA SECRETA

P11. EN POLITICA SE ACOSTUMBRA A HABLAR DE IZQUIERDA, DERECHA >
CENTRO IZQUIERDA, CENTRO DERECHA O DE CENTRO. Pero algunas personas f”]/[)
cuando les preguntamos sobre su posicion politica o ideologica, prefieren no decirseio al
encuestador; sino responderio de una manera secreta; sin que yo como

encuestador me de cuenta F s0 le voy a entregar ahora una hoja en donde usted

P mar corr yara usted SIN QUE YO ME DE CUENTA v
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UN GOBIERNO
DEL FMILN

UN GOBIERNO
DE ARENA

P4l. Las clases medias 42.50% 38.42%

P42. Las personas que a o/ o
i - 1.67% 39.75%

P43. Los jovenes 48.25% 35.50%
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P47. Los pobres 52.50%

15.92%

P48. Los trabajadores et dbliri] 34.42%

¢cQuélesconvienemasa = S S I e
de El Salvador, un gobierno del FMLN o un gobiermo de ARENA?
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LOS GOBIERNOS LOS GOBIERNOS OTRAS
DE ARENA DEL FMILN RESPUESTAS
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En Guatemala también quisiéramos saber. . ,Qué

ultimos que ha tenido El Salvador, ha S
¢ Los gobiernos de ARENA o los gobiernos del FMLN?
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